Plan détaillé pour une formation IA (6 heures) - Entreprise de Communication et Création

Objectif :

Apprendre & intégrer 'lA, notamment GPT-4, dans les processus de communication et de
création pour améliorer Uefficacitg, la productivité et 'innovation.

Durée totale : 6 heures
Structure :
e Introduction : 30 min
¢ 3 Modules principaux (1h30 chacun)

s Conclusion: 30 min

1. Introduction a l'IA (30 min)
1.1 Comprendre UIA et GPT-4
» Définition : Qu'est-ce que l'lA et pourquoi est-elle importante ?

+ Casd'usage : |A dans la communication et la création (réseaux sociaux, publicité,
storytelling),

* Démonstration rapide : Utiliser GPT-4 pour générer une idée de post sur Instagram.
1.2 Discussion interactive :

» Exercice : Chaque participant imagine une tache qu’il aimerait optimiser avec UIA.

2. Module 1: L'lA dans la Communication (1h30)
2.1 Optimisation des Réseaux Sociaux {45 min)
s+ Théorie:
o Rédaction de posts engageants.
o Personnalisation des messages selon l'audience.
o Planification et gestion des calendriers éditoriaux.
+ Exercice:

o Créer 3 posts pour différentes plateformes (Instagram, LinkedIn, Twitter) sur un
sujet donné (par ex. : lancement d’un produit).

o GPT-4 fournit des suggestions, les participants ajustent.

2.2 Campagnes publicitaires et branding (45 min)



¢ Théorie:

o Utiliser GPT-4 pour brainstormer des slogans, accroches, et contenus
publicitaires.

o A/B Testing : Générer plusieurs variantes.
s Exercice:
o Brief:Imaginez une campagne pour un client fictif.

© GPT-4 génére des idées de slogans, les participants les sélectionnent et les
perfectionnent.

3. Module 2: L'IA dans la Création de Contenus (1h30)
3.1 Création de textes longs : blogs, articles {45 min)
¢ Théorie:
o Redaction d’un article optimisé SEQ avec GPT-4.
o Structurerles contenus : titres, sous-titres, introduction, conclusion.
s Exercice:
© Sujet:"L'impact de U'lA dans te marketing moderne”.
o GPT-4 génére un plan et un premier brouillon. Les participants Uenrichissent.
3.2 Création visuelle et multimédia (45 min)
* Théorie:
o Combiner GPT-4 avec des outils IA visuels {MidJourney, Canva).

o Briefer des créateurs visuels avec l'aide de UIA.

+ Exercice:

o Générer un moodboard (visuels + textes) pour une nouvelle identité de marque.

4. Module 3: L'IA dans les Processus Internes et la Collaboration (1h30)
4.1 Gestion de projet et brainstorming (45 min)

e Théorie:

o Utilisation de U'lA pour organiser des réunions, écrire des comptes-rendus, et
générer des idées collaboratives.

o Automatiser les tAches répétitives.

» Exercice:



o Scenario : Organiser une réunion pour un lancement de produit. GPT-4 génére
Uordre du jour, les points a discuter, et résume les décisions.

4.2 Création d’outils personnalisés (45 min)
¢ Théorie:
o Construire des prompts efficaces pour obtenir des résultats adaptés.
o Automatiser des workflows via des intégrations (Zapier, Notion, etc.).
» Exercice:

o Les participants créent un prompt personnalisé pour répondre & une
problématique précise (par ex. : écrire une newsletter hebdomadaire).

B. Conclusion et Perspectives (30 min)

5.1 Bilan de La formation
¢ Discussion : Quels outils ou processus les participants utiliseront-ils dés demain ?
» Partage de ressources utites (guides de prompts, outils complémentaires).

5.2 Evaluation :
* Quizinteractif : Questions sur les concepts et les exercices vus dans la journée.

» Feedback: Recueillir les impressions des participants.

Livrables a fournir aux participants :
1. Guide des meilleurs prompts adaptés 4 la communication et la création.
2. Ressources pour intégrer GPT-4 avec d’autres outils.
3. Enregistrement (si autorisé) des parties théoriques et des exemples.
Matériel requis :
e Ordinateurs avec acceés a8 GPT-4.
¢ Projecteur pour démonstrations.

* Accés a des outils visuels comme Canva, MidJourney, ou Photoshop (si possible).

Avec ce programme, les participants bénéficieront d’une vision compléte des possibilités
offertes par l'|A dans leur domaine !



Détail de la Partie 1 : Introduction a U'lA (30 minutes)

Obijectif de cette section:

« Donnerune comprénension claire de ce qu'est lintelligence artificielle (IA)} et son
fonctionnement général.

» Montrer comment GPT-4 peut s'intégrer dans les activités de communication et de
création.

» Engagerles participants en les faisant réfléchir & leurs besoins spécifiques.

Structure de la session:
1.1 Comprendre ’|A et GPT-4 (15 minutes)
Contenu théoriqgue :

e Qu’est-cequel’lA?

o Définition simple et compréhensible : "L'lA est une technologie qui simule des
processus humains comme la compréhension, la génération et analyse de
données.”

o Exemples concrets :
» Chatbots pourle service client.
= Qutils de recommandations sur Netflix ou Amazon.
« Création automatigue de contenus (comme GPT-4).
* FocussurGPT-4:
o Qu'est-ceque GPT-47
= Modéle de langage créé par OpenAl.

= Capacité a comprendre des instructions complexes et générer du texte
fluide.

o Différences avec les outils traditionnels :
*  Plus créatif.
» Polyvalent (rédaction, brainstorming, création de plans, etc.).
* Cas d’usage spécifiques a la communication et la création :
o Génération de contenus pour les réseaux sociaux.
o ldées de campagnes publicitaires.
o Rédaction d’articles de blogs ou newsletters.

o Assistance dans les brainstormings d'équipe.



Démonstration pratique :

s Exemple rapide:
"Rédige un post Instagram pour promouvoir une campagne de Noél d'une entreprise de
décoration intérieure. Inclue un ton chaleureux et festif avec un appel a t’action.”

o Affichez en direct la réponse générée par GPT-4 et discutez de sa qualité et des
ajustements possibles.

1.2 Discussion interactive avec les participants (10 minutes)
Objectif : Identifier les attentes et besoins des participants.

* Question ouverte :
"Quels sont les défis ou problémes que vous rencontrez actuellement dans votre travail
de communication ou création ?"

o Notez leurs réponses sur un tableau ou un outil numérique (ex. : Miro,
Jamboard).

¢ Exercice collahoratif:

1. Chaque participant imagine une tache qu’il aimerait automatiser ou améliorer grace a
UlA.
2. Partage en groupe :

* Un participant explique sa problématique.

* Leformateur montre rapidement comment GPT-4 pourrait répondre a ce
besoin avec un prompt adapté.
Exemple :

o Probléme participant: "Je perds beaucoup de temps a rédiger des accroches
pour des campagnes publicitaires.

o Solution avec GPT-4 : Montrez un prompt comme :
"Génere 5 accroches publicitaires accrocheuses pourune marque de
chaussures éco-responsables visant les jeunes adulites.”

1.3 Questions/Réponses et Conclusion de Uintroduction (5 minutes)
» Résumez les points ciés abordés :

o LA, et plus particuliérement GPT-4, peut transformer les processus de
communication et de création.

o Loutil est une extension de la créativité humaine, pas un remplacement,

+ Question ouverte :
"Est-ce que certains d’entre vous ont déja utilisé GPT-4 ou un autre outil d’IA dans leur
travail ? Si oui, comment cela s’est passé ? Si non, qu'est-ce quivous intrigue le plus ?"



Livrables a lafin de cette session :
1. Définition claire de U'lA et des cas d’usage de GPT-4.
2. Un exemple concret de génération de contenu avec GPT-4.

3. Liste des besoins exprimés par les participants, a revisiter dans les modules
suivants.

Matériel nécessaire ;
* Ordinateur avec accés a4 GPT-4 pour démonstrations.

» Tableau blanc ou outil de collaboration numérique pour noter les idées des participants.

» Vidéoprojecteur ou écran pour afficher les résultats en direct.

Astuce pour engager les participants :

Soyez interactif et laissez une place importante aux démonstrations en tempsréel. Les

participants doivent voir immédiatement comment GPT-4 peut répondre a leurs besoins pour
étre convaincus de sa valeur.



Détail de la Partie 2 : L'IA dans la Communication (1 h30)

Objectif de cette session :

+ Montrer comment U'|A peut étre utilisée pour optimiser la gestion des réseaux sociaux, la
création de contenu marketing, et la personnalisation des messages pour les
campagnes publicitaires,

» Fournir des outils et techniques pour intégrer GPT-4 dans les workflows de
communication.

Structure de la session:
2.1 Optimisation des Réseaux Sociaux (45 minutes}
A. Théorie (15 minutes)

* Rédaction de posts engageants :

o Importance d’adapter le ton selon la plateforme (Instagram, Linked!In, Twitter,
TikTok).

o Utilisation des appels & l'action (CTA) pour générer de l'engagement.
o Formats de contenu efficaces (carrousels, stories, reels).
» Planification éditoriale avec I'IA :
o Créerun calendrier de contenu pour 1 mois en quelques minutes avec GPT-4.
o Générerdes idées de contenu alignées avec les tendances actuelles.
* Réponses personnalisées :

o Utiliser GPT-4 pour répondre rapidement et professionnellement aux
commentaires et messages des clients.

B. Exercices pratiques (30 minutes)
» Exercice 1: Création de posts multi-plateformes
1. Théme: "Lancement d’une nouvelle gamme de produits”.
2. Les participants utilisent GPT-4 pour générer :
* UnpostInstagram avec un ton dynamique et des emojis.
* UnpostLinkedin plus formel pour une audience professionnelle,
* Untweet court et percutant.

3. Analyse collective : Evatuer les propositions de GPT-4, les personnaliser pour
amsliorer leur impact.

¢ Exercice 2: Réponse aux commentaires



1. Casfictif: Un client insatisfait poste un commentaire négatif sur Instagram.
2. GPT-4 génére une réponse professionnelle et empathique.
3. Les participants ajustent la réponse en fonction du ton de leur marque.

C. Résumé rapide (5 minutes)

* Insistez sur l'importance d’un contrdle humain : GPT-4 aide 3 gagner du temps, mais les
messages doivent refléter l'identité de la marque.

2.2 Campagnes Publicitaires et Branding (45 minutes)
A.Théorie (15 minutes)
* Brainstorming de campagnes avec 'lA :
o Comment utiliser GPT-4 pour trouver des idées originales et créatives,
o Proposer plusieurs concepts rapidement pour comparaison.
e Création de slogans et accroches :
o Reéglesd’or: clarté, mémorabilité, et pertinence pour Paudience cible.

o Génération d’accroches multiples pour tester différentes approches (A/B
Testing).

* Personnalisation des messages :
o Adapter le contenu d’une campagne pour différents segments de clientéle.

o Parexemple : une campagne de Noél ciblant 2 la fois les familles et les jeunes
professionnels.

B. Exercices pratiques {25 minutes)
* Exercice 1: Brainstorming de campagne publicitaire
1. Brief: "Lancer une campagne pour un produit bio et éco-responsable.”
2. Avec GPT-4, les participants ;
* Générent5idées de campagnes.

* Sélectionnent une idée et la détaillent {message principal, visuel
suggéré, slogan).

» Exercice 2: Génération de slogans et tests
1. GPT-4 génére 10 slogans pour une campagne de rentrée scolaire.

2. Les participants choisissent les 2 meilleurs et expliquent pourquoiils les
trouvent pertinents.

3. Discussion : Comment ces slogans peuvent étre adaptés a différents supports
(affiches, réseaux sociaux, emails},



C. Résumé rapide (5 minutes)
e Pointsclés;
o LlAastunaccélérateur de créativits,

o Lapersonnalisation est essentielle pour maximiser Uimpact des campagnes.

Méthodologie interactive :

» Encourager la participation : Posez des questions pour engager les participants, par
exemple : "Quels types de contenus fonctionnent le mieux pour votre audience ?"

» Analyser ensemble : Affichez les réponses générées par GPT-4 et débattez de leur
efficacité.

* Adaptation en temps réel : Montrez comment ajuster les résultats de GPT-4 pour
refléter les valeurs de la marque.

Livrables a la fin de cette session :
1. Exemples de posts et de réponses générés par GPT-4.
2. ldées de campagnes publicitaires et slogans.

3. Checklist pour planifier et optimiser les réseaux sociaux avec U'lA.

Matériel nécessaire :
* Accés a GPT-4 pour démonstrations et exercices.
* Projecteur pour afficher les prompts et les résultats.

+ Fiches avec des cas fictifs (clients, situations de réseaux sociaux).

Astuce pour maintenir 'énergie des participants :

Rendez les exercices compétitifs ! Par exemple, demandez a chaque groupe de proposer son
meilleur slogan ou idée de campagne, puis votez collectivement pour le plus percutant, Cela
stimule 'engagement tout en rendant I'apprentissage amusant.



Détail de la Partie 3 : L'|A dans la Création de Contenus (1h30)

Objectif de cette session ;

» Apprendre a utiliser GPT-4 pour rédiger des contenus longs (blogs, articles, newsletters)

et pour collaborer & des projets créatifs,

Intégrer des outils complémentaires pour générer des idées visuelles et multimédia en
synergie avec les textes créés.

Structure de la session:

3.1 Création de textes longs : blogs, articles, newsletters (45 minutes)

A. Théorie (15 minutes)
¢ Rédaction structurée :
o Importance d’avoir un plan avant de rédiger un article ou un blog.
o Structuration idéale :
« Introduction captivante.
» Corps avec sous-titres clairs.
= Conclusion forte avec appel a 'action.
¢ Optimisation SEO:
o ldentifier les mots-clés pertinents pour son audience.

o Intégrer ces mots-clés dans les titres, sous-titres, et contenu principal,

* Newsletter:

o Tonadapté a l'audience : informatif, engageant, ou humoristique.

o Structuration : sujet principal, sections courtes, et CTA clair.

B. Exercices pratiques (25 minutes)
* Exercice 1:Rédaction d’un article optimisé SEO
1. Sujet: “Les tendances 2024 dans la communication digitale.”
2. Etapes:

Utiliser GPT-4 pour proposer un plan détaillé avec titres et sous-titres.

Générer une introduction et un paragraphe clé.

= Ajouter des suggestions de mots-clés.

¢ Exercice 2 ; Création d’une newsletter



Détail de la Partie 4 : L’|A dans les Processus Internes et la Collaboration (1h30)

Objectif de cette session :

* Apprendre & utiliser GPT-4 pour améliorer les processus internes et la collaboration au
sein des équipes.

¢ Mettre en place des workflows automatisés pour gagner du temps sur des tiches
repétitives.

» Demontrer comment GPT-4 peut devenir un assistant stratégique pour la gestion de
projets et la création d’outils personnalisés.

Structure de la session:

4.1 Gestion de projet et brainstorming (45 minutes}

A.Théorie (15 minutes)
¢ Organisation de réunions:
o Créerdes ordres du jour pertinents avec GPT-4.
o Générer automatiguement des comptes-rendus de réunions structures.
* Gestion des tiches:
o Utiliser GPT-4 pour décomposer un projet complexe en tiches gérables.

o Prioriser les étapes grice a des suggestions intelligentes.

* Brainstorming collaboratif :
o Génerer rapidement des idées pour un projet ou une campagne.

o Proposer des approches créatives ou résoudre des problémes spécifiques.

B. Exercices pratiques (25 minutes)
* Exercice 1: Organisation d’une réunion
1. Casfictif : Préparer une réunion pour le lancement d’un nouveau produit.
2. Etapes:
* Les participants utilisent GPT-4 pour créer un ordre du jour.

* Aprés un "scénario de réunion”, ils dernandent 2 GPT-4 de rédiger un
compte-rendu comprenant ;

= Décisions prises.

* Actions a venir.



* Exercice 2: Brainstorming d’équipe
1. Sujet: "Proposer des idées pour une campagne de rebranding.”
2. Etapes:
* GPT-4 génére une liste d'idées initiales.

* Les participants sélectionnent les meilleures et les enrichissent.
Discussion : Analyse collective des idées et leur faisabiljté.

C. Résumé rapide (5 minutes)
* Pointsclés:
o L'lA peut structurer les réunions et les projets pour gagner du temps.

o Elle agit comme un catalyseur pour la créativité collective.

4.2 Création d’outils personnalisés et workflows automatisés {45 minutes)
A. Théorie (15 minutes)
* Création de prompts personnalisés :
o Apprendre & écrire des prompts adaptés aux besoins spécifiques d’un projet.

o Exemples de prompts pour automatiser la création de newsletters, de réponses
clients, ou de plans de contenu.

+ Automatisation des workflows :

o Intégrer GPT-4 avec des outils comme Notion, Trello, ou Zapier pour fluidifier les
processus.

o Automatiser des taches répétitives : rédaction de ra pports, suivi des projets,
réponses aux emails fréquents.

* Suivi et amélioration :

o Utiliser GPT-4 pour analyser les performances des campagnes ol identifier des
axes d’amélioration dans les processus internes.

B. Exercices pratiques (25 minutes)
» Exercice 1: Créer un outil sur mesure avec un prompt avancé
1. Casfictif : Une agence doit envoyer une newsletter hebdomadaire.
2. Etapes:
* GPT-4 génére un template de newsletter,

« Lesparticipants personnalisent le prompt pour inclure des sections
spécifiques :

= Nouveautés,



= Articles populaires.
s Appels al’action.
+ Exercice 2 : Automatisation d’un processus
1. Casfictif : Répondre automatiquement a des questions clients répétitives.
2. Etapes:
* GPT-4 génére des réponses types pour des questions fréquentes,

* Les participants adaptent les réponses pour correspondre auton de la
marque,

C. Résumé rapide (5 minutes)

¢ Insistez sur'importance de tester et affiner les prompts régulierement pour optimiser
les résultats.

e Montrez des exemples réels de workflows simples automatisés avec GPT-4.

Méthodologie interactive :

» Adaptation en temps réel : Montrez comment modifier un prompt pour répondre a des
besoins spécifiques.

* Simulation pratique : Utilisez des cas concrets ou fictifs directement liés a
l'environnement des participants (ex. : gestion de contenu, suivi client).

» Feedback collectif : Encouragez les participants a partager leurs idées ou adaptations
pour inspirer le groupe.

Livrables a la fin de cette session:
1. Ordres du jour et comptes-rendus de réunions générés,
Liste d’idées et plans pour des projets collaboratifs.

Prompts personnalisés pour les besoins spécifiques des participants.

bW | R

Modéles de workflows automatisés simples.

Matériel nécessaire :
e Ordinateurs ou tablettes avec accés a GPT-4.

» Outils de gestion de projet (Trello, Notion) pour les exercices.

» Scénarios fictifs pour les exercices collaboratifs.

Astuce pour renforcer U'engagement des participants :



1. Théme: "Annonce d’un événement ou lancement de produit.”
2. Etapes:
* Demandez a GPT-4 de rédiger le texte principal.

* Les participants le personnalisent en ajoutant des CTA spécifiques et des
visuels (si possible).

C. Résumé rapide (5 minutes)

* Insistez sur Uimportance de relire et d’adapter les contenus générés pour gu’ils
correspondent au style de la marque.

* Montrez cormment réutiliser le contenu : transformer un article en plusieurs posts pour
les réseaux sociaux.

3.2 Création visuelle et multimédia (45 minutes)
A. Théorie (15 minutes)

¢ Briefer les outils IA visuels :

o Intégration de GPT-4 avec des outils comme Canva, MidJourney, ou DALL-E pour
créer des visuels et illustrations.

o Comment écrire un bon prompt pour obtenir des résultats visuels cohérents
avec une campagne.

* ldées créatives avec ’lA:
o Générer des moodboards.,
o Créer des scénarios visuels (par exemple : storyboard pour une publicité).
B. Exercices pratiques (25 minutes)
¢ Exercice 1: Création d’un moodboard

1. Brief: "Créer un moodboard pour une marque de cosmétiques bio ciblant les
jeunes femmes."

2. Etapes:

* Les participants utilisent GPT-4 pour générer des idées de couleurs, de
styles et de visuels.

* (Optionnel) Intégration avec un outil visuel pour générer un résultat
concret.

« Exercice 2: Scénario créatif pour une vidéo publicitaire
1. Théme : "Publicité de 30 secondes pour une marque de café.”
2. Etapes:

= GPT-4 génére un script court avec un scénario captivant.



* Les participants enrichissent le script avec des détails visuels ou des
dialogues.

C. Résumé rapide {6 minutes)
+ Montrez comment associer texte et visuel pour créer une campagne cohérente.

 Insistez surl'importance d’un branding visuel aligne avec les valeurs de la marque.

Méthodologie interactive :

* Focus sur la personnalisation : Chaque participant doit adapter les suggestions de
GPT-4 pour répondre aux besoins spécifiques de leur marque ou projet,

» Feedback collectif : Partagez les résultats des exercices et discutez des points forts et
des améliorations possibles.

» Synergie texte-visuel : Encouragez les participants a réfléchir a comment leurs
contenus écrits peuvent se traduire en éléments visuels engageants.

Livrables a la fin de cette session :
1. Plan et exemple d’article optimisé SEO.
2. Newsletter personnalisée.

Moodboard ou script publicitaire généré Lors des exercices.

v

Checklist pour briefer des outils visuels avec des prompts efficaces.

Matériel nécessaire :
e Accés a GPT-4 pour générer des contenus textes.

+ (Optionnel) Accés a des outils visuels comme Canva, DALL-E, ou MidJourney pour la
création multimeédia.

* Fiches de travail avec des scénarios et briefs fictifs.

Astuce pour stimuler la créativité des participants :

Lancez un mini-challenge créatif en fin de session : chaque groupe doit créer une mini-
campagne combinant texte et visuel autour d’un théme donné. Présentez les résultats, et laissez
le groupe voter pour la campagne la plus percutante !



Organisez un mini-challenge 2 la fin de la session : chaque groupe doit utiliser GPT-4 pour
proposer une solution automatisée a un probléme réel ou fictif. Les groupes présentent ensuite
leurs solutions, et le plus innovant remporte une “récompense” symbolique. Cela stimule la
créativité tout en rendant l'apprentissage concret et amusant.

Détail de la Partie 5: Conclusion et Perspectives (30 minutes)

Objectif de cette session :

¢ Reésumer les principaux apprentissages de la formation.

Montrer comment intégrer GPT-4 dans les activités quotidiennes de 'entreprise.

* Inspirer les participants avec des idées pour aller plus loin dans l'utilisation de I’IA.

Recueillir des feedbacks pour évaluer Uefficacité de la formation,

Structure de la session ;

5.1 Bilan des points abordés (10 minutes)
A. Résumé des modules précédents :
1. Introduction a lA:

o Compréhension de ce qu’est GPT-4 et ses cas d’usage dans la communication et
la création.

2. L’IA dans la Communication :
o Optimisation des réseaux sociaux, campagnes publicitaires, et branding.
o Creation de contenus adaptés aux différentes plateformes.
3. L'lAdans la Création de Contenus :
o Rédaction d’articles, de blogs, et de newsletters optimisés.
o Intégration de I'lA pour générer des visuels et scénarios multimédias.
4. L'lAdans les Processus internes :
o Automatisation des workflows.
o Gestion de projets et brainstorming collaboratif avec 'IA.
B. Discussion ouverte :
¢ Posez des questions aux participants :

o "Quelles techniques ou outils présentés aujourd’hui vous semblent les plus
utiles ?"



o "Comment imaginez-vous intégrer U'lA dans vos activités & court terme ?"

5.2 Idées pour aller plus loin (10 minutes)
A. Utilisations avancées de GPT-4 ;
+ Analyse de données :

o Utiliser UlA pour anatyser des retours clients, des tendances sur les réseaux
sociaux, ou des performances de campagnes.

* Automatisation avancée :

o Intégration avec des outils comme Zapier, Make, ou Notion pour automatiser
entiérement des processus.

* Formation continue :

o Investir dans des formations spécifiques sur UIA ou inviter des experts pour
approfondir des sujets complexes.

B. Explorer des outils complémentaires :
* Visuels: Canva, DALL-E, MidJourney pour des créations graphigues.

¢ Gestion de projet: Notion, Asana, ou Monday combinés avec GP1-4 pour organiser le
travail.

* Analyse de tendances : Outils comme Google Trends ou AnswerThePublic, renforcés
par GPT-4 pour exploiter les données.

C. Cas d’usage inspirants :

» Présentez des exemples réels ou fictifs o1 U'lA a transformé des stratégies de
communication ou des processus créatifs dans d'autres entreprises.

5.3 Feedback et évaluation (10 minutes)
A. Quizinteractif (optionnel) :

» Préparez un quiz rapide pour évaluer les connaissances acquises pendant la formation,
Exemple de questions :

o "Citez deux fagons d'utiliser GPT-4 pour optimiser une campagne publicitaire."

o "Quel outit complémentaire recommanderiez-vous pour générer des visuels
associés a des contenus GPT-4 ?"

B. Recueil des feedbacks :

¢ Méthode classique : Distribuez un formulaire papier ou numeérique avec les questions
suivantes :

1. "Quavez-vous trouvé le plus utile dans cette formation ?"



2. "Quelles parties pourraient étre améliorées 2"
3. "Quels sujets aimeriez-vous approfondir 3 I'avenir 7"

* Méthode interactive : Utilisez des outils comme Mentimeter ou Slido pour recueillir des
retours en direct.

C. Conclusion motivante :
* Insistez sur le potentiel de UlA pour simplifier et enrichir le travail.

¢ Mettez en avant l'importance d’expérimenter et de personnaliser tes outils pour
répondre aux besoins spécifiques de U'entreprise.

» Terminez avec une phrase inspirante, par exemple :
"GPT-4 n'est pas juste un outil, c’est un allié pour libérer votre créativité et transformer
vos idées en réalité.”

Livrables ala fin de cette session :
1. Résumé PDF des concepts et outils abordés pendant la formation.
2. Checklist pourintégrer GPT-4 dans les processus de communication.

3. Ressources supplémentaires (guides, articles, exemples de prompts avanceés).

Astuce pour finir sur une note positive :

Organisez une courte séance de "vision partagée” ol chaque participant partage une idée
concrete gqu'il appliquera immédiatement apres la formation. Cela permet de terminer avec un
sentiment d’action et d’engagement.



Voici une liste détaillée des meilleurs prompts a utiliser avec GPT-4 pour des tiches lides a la
communication et & la création, classés par catégorie.

1. Prompts pour les Réseaux Sociaux

Création de posts engageants

1.

Post Instagram :

"Rédige un post Instagram pour une campagne [nom de la campagne] qui cible [type de
public]. Le ton doit étre fton souhaité : amical, inspirant, dréle]. Utilise des emojis et un
appel a l'action clair.”

Exemple :

"Rédige un post Instagram pour promouvoir une nouvelle coltection de vétements d’hiver
pour les jeunes adultes. Ton : dynamique et hurnoristique. Appel a Uaction : ‘Découvrez la
collection maintenant I"

Hashtags pertinents :
"Suggeére une liste de hashtags populaires pour [théme ou secteur] qui augmentent ia
visibilité sur Instagram et TikTok."

Calendrier éditorial :
"Propose un calendrier éditorial pour une marque [type de marque, ex. : cosmétique bioj
Sur une durée de 1 mois avec des thémes de posts et des idées de contenu spécifiques.”

Gestion de crises ou réponses aux commentaires

4.

Réponse aux commentaires :
"Rédige une réponse professionnelle et empathique a un client mécontent qui critique
[probtéme, ex. : la qualité d’un produit] sur les réseaux sociaux.”

Gestion de crise :
"Rédige un communiqué clair et rassurant pour une marque fsecteurj répondant 4 une
polémique sur fsujet]."

2. Prompts pour le Marketing et la Publicité

Brainstorming et slogans

6.

Idées de campagnes :
"Propose 5 idées de campagnes publicitaires pour promouvoir [produit ou service]
auprés de [public cible]. Inclue un stogan, un visuel suggérs, et un message cté.”

Slogans accrocheurs ;

“Crée 10 slogans accrocheurs pour une marque [secteur, ex. : cafés artisanaux]."
Exemple:

"Crée 10 slogans accrocheurs pour une marque de vétements éco-responsables
destinés aux mitlennials.”

A/B Testing



8.

Variantes d’accroches publicitaires :
"Propose 5 variantes d’une accroche publicitaire pour une campagne de tancement de
[produit]. Le ton doit étre {formel/informel/empathique].”

3. Prompts pour la Création de Contenus Longs

Articles et blogs

9.

10.

Structure et rédaction :

"Rédige un plan détaillé pour un article de blog sur fsujet]. Inclue une introduction
captivante, 3 sous-titres principaux, et une conclusion avec un appel a Paction.”
Exemple :

"Rédige un article de blog sur l'importance de I'IA dans le marketing moderne. Inclue des
exemples concrets et des données récentes.”

SEO:
"Suggére une liste de mots-clés optimisés SEO pour un article sur [sujet]. Intégre-les
dans un titre, une méta-description et des sous-titres."

Storytelling et narrations

11.

Rédaction créative :

"Rédige une histoire courte engageante pour promouvoir [produit ou service] en utilisant
un ton {émotif/inspirant/humoristique},”

Exemple :

"Rédige une histoire courte montrant comment un jeune entrepreneur utilise un logiciel
de gestion pour réussir son entreprise.”

4. Prompts pour la Création Visuelle et Multimédia

12,

13.

Briefer un outil visuel (Canva, MidJourney, etc.) :

"Crée un moodboard pour une marque de [secteur] en utilisant les thémes suivants :
[minimalisme, vintage, moderne].”

Exemple :

"Briefe un outil visuel pour générer une affiche publicitaire pour une marque de sport
visant les jeunes adultes. Le style doit étre dynamique, avec des couleurs vives et un
slogan accrocheur.”

Idées de visuels :
"Propose 5 idées de visuels pour accompagner une campagne de sensibilisation sur
[sujet].”

5. Prompts pour ’Optimisation des Processus Internes

14.

Compte-rendu de réunion :
"Rédige un compte-rendu clair et concis pour une réunion sur [sujet]. Inclue les
principaux points discutés, les décisions prises, et les prochaines étapes."



15. Planification de taches ;
"Crée une liste de tiches détaillée pour organiser [événement ou projet]. Priorise les
étapes et propose une estimation du temps requis pour chaque tiche."

6. Prompts personnalisés (Avancé)
Automatisation des workflows

16. Création d’un prompt complexe :
“Rédige un prompt pour GPT-4 permettant d'automatiser la création d’une newsletter
hebdomadaire sur [théme]. Inclue un titre, une introduction, des sections principales, et
un CTA"

Analyse et amélioration

17. Relecture et correction :
"Relis et améliore ce texte : [insérer texte]. Adopte un ton [ton souhaité].”

18. Comparaison de styles :
"Rédige deux versions d'un texte pour {objectif]. La premiére version doit étre formelle, la
deuxieme version doit étre informelle.”

7. Prompts pour 'lnnovation et Brainstorming

19. Nouveaux concepts :
"Propose 5 concepts innovants pour une campagne marketing destinée a [public cible]."

20. Tendances du marché :
“Identifie les tendances actuelles dans le domaine de [secteur] et explique comment
une entreprise peut en tirer parti,”

Conseils pour optimiser les prompts :
1. Soyez spécifique : Plus le prompt est clair et détaillé, meilleurs seront les résultats.
2. Ajoutez des contraintes : Spécifiez le ton, la longueur, ou le style attendu.

3. lterez:Testez plusieurs versions d’'un méme prompt pour trouver ¢e qui fonctionne le
mieux.

4. Combinez des tiaches : Par exemple, demandez a GPT-4 de générer un texte, puis de
proposer une version alternative ou une traduction.

Avec ces prompts, vous étes équipé pour tirer le meilleur parti de GPT-4 dans vos activités
professionnelles !



